
  

 

การบริโภคมะม่วงในสหรฐัอเมริกาเติบโตขึ9นอย่างต่อเนื<องและสร้างสถิติใหม่ในปี DEFG 

คณะกรรมการมะม่วงแห่งชาติหรือ The National Mango Board (NMB) ซึFงเป็นองค์กรทีFมุ่ง
ส่งเสรมิ วจิยั และเผยแพร่ประชาสมัพนัธ์มะม่วงในสหรฐัอเมรกิา ไดด้ําเนินการอย่างต่อเนืFองเพืFอทําใหม้ะม่วง
เป็นทีFรู้จกัสําหรบัผู้บรโิภคในภูมภิาคอเมรกิาเหนือ และเพิFมการบรโิภคภายในประเทศ นาง Angela Serna 
ผูจ้ดัการการตลาดขององคก์ร NMB กล่าวว่า เป้าหมายหลกัขององคก์ร คอืการสรา้งวฒันธรรมการบรโิภค
มะมว่งในสหรฐัอเมรกิาใหเ้กดิขึfน และสง่เสรมิการเพิFมมลูคา่ของตวัสนิคา้ ดว้ยมะมว่งเป็นผลติภณัฑท์ีFดทีีFสดุ
ชนิดหนึFง และยงัเป็นหนึFงในสนิค้าทีFผูบ้รโิภคใหค้วามนิยมมากทีFสุด ทั fงนีf ต้องขอบคุณความพยายามใน
ทมีงานสหวชิาชพีของ NMB ทีFทําใหก้ารบรโิภคมะม่วงในสหรฐัอเมรกิาเตบิโตอย่างต่อเนืFอง จนสรา้งสถติิ
ใหมใ่นปี ijkl โดยมกีารปรมิาณการบรโิภคถงึ  m.io ปอนด/์คน/ปี ขณะทีFจาํนวนรา้นคา้ปลกีแบบเครอืขา่ย
ทีFมหีลายสาขาทีFจําหน่ายมะม่วงสุกเพิFมขึfนจาก q รายในปี ijkq เป็น ik รายในปี ijkl และยงัมคีดัสรร
ผลไม ้(Handlers) อกีจาํนวน q ราย ทีFมกีารจดัหามะม่วงมลูค่าสงู (Added-value mangoes) นอกจากนีf ยงั
มผีูด้ําเนินการ (Operators) และผูจ้ดัจําหน่าย (Distributors) สนิค้าสดทีFทํางานร่วมกบั NMB เพิFมขึfนจาก    
k ราย ในปี ijk| เป็น im ราย ในปี ijkl 

ร#านมะม(วงหรือ Mango Store ในมหานครนิวยอร;ก ประเทศสหรัฐอเมริกา 

นาง Serma กลา่ววา่ ในดา้นการวจิยัและการตลาด NMB ไดด้าํเนินการศกึษาทุกเดอืน เพืFอ
วดัปรมิาณความตอ้งการมะมว่งและศกึษาว่าตลาดอยูท่ีFใดบา้ง ตลอดจนตดิตามความพงึพอใจของผูบ้รโิภค
จากการซืfอสนิคา้มะมว่งในรา้นคา้ปลกี โดยเหน็วา่ การศกึษาวจิยัและทาํความเขา้ใจรสนิยมของผูบ้รโิภคคอื
สิFงสําคญัทีFสุด เพืFอให้สมัฤทธผิลตามทีFคาดหวงั องค์กรได้พฒันาโปรแกรมด้านการตลาดทีFเขม้ขน้ เพืFอ
เสรมิสรา้งความแขง็แกรง่ใหก้บัการเตบิโตของภาคอุตสาหกรรม การศกึษาไดใ้หข้อ้มลูทีFเป็นประโยชน์อยา่ง
ยิFงว่ามลูเหตุใดทีFกระตุน้ใหผู้บ้รโิภคซืfอมะม่วง จุดมุ่งหมายทีFแทจ้รงิขององคก์รคอืการเพิFมจํานวนผูบ้รโิภค  

 สำนักงานท่ีปรึกษาการเกษตรต1างประเทศ ประจำกรุงวอชิงตัน ดี.ซี. 



ทีFเคยซืfอมะม่วงจากร้อยละ q| ให้เป็นร้อยละ |o ในปี iji0 นอกจากนั fน NMB ยงัมุ่งเน้นในการสร้าง
ความคุน้เคยในการบรโิภคมะมว่งในกลุม่ผูบ้รโิภคอายนุ้อย 

องค์กรได้ดําเนินยุทธศาสตร์ด้านการประชาสมัพนัธ์โดยใช้สืFอทีFมีพลังสูงเพืFอให้บรรลุ
เป้าหมายทีFตั fงไว ้ โดยนาง Serna กล่าวว่า เราไดส้รา้งผูร้บัขอ้มลูขา่วสารนีfผ่านกลยุทธและช่องทางเฉพาะ
สาํหรบัการชาํระเงนิในรปูแบบดจิทิลั และยงัไดร้ณรงคผ์า่นรา้นคา้ “The Mango Store” ในมหานครนิวยอรก์ 
ซึFงมผีูค้นกว่าสองพนัลา้นคนไดเ้ขา้ถงึแลว้ผ่านสืFอ และยงัไดเ้ขา้ร่วมนําเสนอในการประชุมและนิทรรศการ 
Food and Nutrition Conference and Exhibition (FNCE) เป็นครั fงแรก นอกเหนือจากกิจกรรมอืFนๆ ทีF 
NMB ไดด้าํเนินการ 

  
 

 

ท่ีมา  : https://www.freshplaza.com/article/9243171/mango-consumption-in-us-continues-to-

grow-and-set-new-record-in-2019/ 
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