
  

 

ผลประกอบการในช่วงไตรมาส 3 ของบริษัท Beyond Meat ยังน่าผิดหวัง ในขณะที่โอกาสด้านการ

บริการอาหารยังคงมีสูงขึ้น 

หุ้นของบริษัท Beyond Meat ในตลาดหลักทรัพย์ของสหรัฐอเมริกา ดิ่งลงถึงร้อยละ 22 ในช่วงการซื้อ-ขาย 

นอกชั่วโมงทำการภายหลังจากบริษัทแจ้งผลประกอบการในไตรมาสที่สามของปี ตามรายงานข่าวของหนังสือพิมพ์ 

Yakima Herald Republic เมื ่อวันที ่ 9 พฤศจิกายนที่ผ่านมา โดยบริษัทเปิดเผยว่า ยอดจำหน่ายของสินค้า 

Beyond Meat ได้ลดลงในช่วงเดือนกรกฎาคมและเดือนกันยายนที่ผ่านมา แม้ว่าจะมีสินค้าวางจำหน่ายในร้านค้า

ปลีกเพ่ิมข้ึน 

นาย Ethan Brown กรรมการผู้จัดการบริษัท (CEO) กล่าวว่า ยอดจำหน่ายที่เพิ่มขึ้นในร้านค้าปลีกช่วง    

ไตรมาส 2 ที่ผ่านมาเป็นสาเหตุให้ไตรมาส 3 มียอดจำหน่ายที่ลดลงเพราะผู้คนส่วนใหญ่ในประเทศได้กักตุนอาหาร

ไว้มากเพียงพอในไตรมาส 2 ที่ผ่านมา 

นอกจากนี้ ลูกค้าที่ซื้อสินค้าเราในปีนี้ พวกเขาจะจ่ายเงินลดลงเนื่องจากบริษัทมีการส่งเสริมการขายด้วยการ

เสนอบรรจุภัณฑ์ที่ใหญ่ขึ้นแต่มีราคาจำหน่ายที่ถูกลงเพื่อกระตุ้นการขาย โดยลูกค้าจ่ายเพียง 5.33 เหรียญสหรฐัฯ 

ต่อปอนด์ สำหรับผลิตภัณฑ์ Beyond Meat ซึ่งลดลงจากเดิมในราคาจำหน่ายที่ 5.74 เหรียญสหรัฐฯ ต่อปอนด์ 

ในช่วงไตรมาสเดียวกันของปีที่ผ่านมา ข้อมูลจากนาย Mark Nelson 

ในขณะเดียวกัน ยอดจำหน่ายสินค้าของทางบริษัทให้กับร้านอาหารและร้านอื่นๆ ยังคงต้องประสบปัญหา

เช่นเดียวกันนี้ โดยยอดรวมของรายได้จากภาคบริการด้านอาหาร (Food service) ในด้านอุตสาหกรรมนี้ลดลง  

ร้อยละ 41 ในช่วงไตรมาส 3 ของปี 

โดย 2/3 ของลูกค้าที่เป็นภาคบริการด้านอาหาร (Food service) อาทิ กลุ่มร้านอาหาร ศูนย์การค้า และ

มหาวิทยาลัยต่าง ๆ ซึ ่งเป็นผู ้ซื ้อ ได้ชะลอการซื้อลง และมีเพียง 1/3 ของการบริการด้านอาหารที่เป็นร้าน        

Fast Food เท่านั้นที่ยังคงซื้ออยู่ แต่เหตุการณ์เหล่านี้อาจเปลี่ยนแปลงได้ในอนาคตเช่นกัน 

ในขณะที่ปัจจุบัน ร้าน McDonald ได้คิดค้นเมนูอาหารที่ทำจากพืช (Plant-based) ภายใต้แบรนด์ McPlant 

ตามรายงานของสำนักข่าว CNBC เมื ่อวันที ่ 9 พฤศจิกายนที่ผ่านมา โดยบริษัท Beyond Meat เปิดเผยว่า      

เบอร์เกอร์เนื้อแผ่นที่ทำจากพืช (Plant-based meat patty) ที่คิดค้นร่วมกันระหว่างทั้งสองบริษัทจะเข้ามาเป็น
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ส่วนหนึ่งในเมนูอาหารของร้าน ขณะที่ ร้าน McDonald ยังไม่เปิดเผยถึงแหล่งผู้ผลิตสินค้าในส่วนนี้แต่เป็นที่

แน่นอนว่าทางร้านไม่ได้มีการผลิตเอง 

นาย Lan Borden ตำแหน่ง McDonald’s International President กล่าวว่า จะมีการทดลองจำหน่าย

สินค้านี้ในแต่ละสาขาในปีพ.ศ. 2564 ที่จะมาถึง ในขณะที่เดือนกันยายนของปีที่ผ่านมา ได้ เคยมีการทดลองขาย

แผ่นเบอร์เกอร์เนื้อจากพืช (Plant-based) มาเป็นส่วนประกอบอาหารในหลายสาขา ณ เมืองออนโตริโอ แล้ว 

และทางร้าน McDonald ได้ยุติการทดลองขายนี้ไปเมื่อช่วงเดือนเมษายนที่ผ่านมา และขณะนี้ ยังคงไม่มีแผนที่จะ

นำรายการดังกล่าวกลับมาจำหน่ายในช่วงนี้ 

นาย Don Thompson อด ีตผ ู ้จ ัดการร ้าน McDonald (ผ ู ้ลงท ุนรายแรก ๆ ใน  Beyond และเป็น

คณะกรรมการผู้ผลิตผลิตภัณฑ์เนื้อจากพืช) คาดการณ์ว่า บริษัททั้งสองน่าจะมีความร่วมมือกันในระยะยาวต่อไป

ปัจจุบัน บริษัท Beyond Meat ยังร่วมเป็นพันธมิตรกับร้าน Pizza Hut ออกเมนูพิซซ่าที่มีหน้าเป็นเนื้อที่มีจากพืช

แบบต่าง ๆ (Plant-based pizza topping nationwide) 

โดยทางร้านได้นำเสนอเมนูอาหารที่มีชื่อว่า Beyond Italian Sausage Pizza และ Beyond Great Pizza 

ซึ่งทั้งสองเมนูเป็นเมนูที่ใช้ไส้กรอกทำจากพืชของ Beyond Meat ซึ่งคิดค้นโดยทีมครัวของร้าน Pizza Hut มาเป็น

ส่วนประกอบของรายการอาหารดังกล่าว 

และด้วยร้าน Pizza Hut เป็นบริษัทจำหน่ายพิซซ่าที่ใหญ่ที่สุด มีสาขามากกว่า 7 ,000 แห่ง จึงถือเป็นโอกาส

ทางธุรกิจที่ดีสำหรับการแนะนำผลิตภัณฑ์เนื้อที่ทำจากพืช (Plant-based meat) และผลิตภัณฑ์ไส้กรอกที่ทำจาก

พืชอย่าง Beyond Italian Sausage ก็ได้ถูกพัฒนามาในระยะหนึ่งแล้ว เพื ่อที ่จะใช้เป็นส่วนประกอบในเมนู

ดังกล่าว นาย David Graves ตำแหน่ง Pizza Hut’s chief brand officer กล่าว 

นาย David Graves กล่าวทิ้งท้ายว่า “พวกเรายังคงเห็นความต้องการเนื้อที่ทำมาจากพืช (Plant-based 

meat) ในพิซซ่าที่ยังคงสูงขึ้น การร่วมมือกับ Beyond Meat ทำให้เราสามารถตอบสนองความต้องการเหล่านั้น 

โดยลูกค้าสามารถเลือกผลิตภัณฑ์ไส้กรอกที่มาจากพืช (Plant-based sausage) โดยไม่เสียรสชาติอาหารที่ตนเคย

รับประทาน” และ “ทีมครัวของเราได้ทำงานอย่างหนักเพ่ือที่จะคิดสรรค์ไส้กรอกที่เป็นรสชาติของเราโดยยังคงเนื้อ

สัมผัสและรสชาติเดิมของไส้กรอกแบบอิตาเลียนไว้และผมคิดว่าเราได้ทำสิ่งเหล่านั้นแล้วในขณะนี้” 
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ที่มา : 
https://foodinstitute.com/uncategorized/beyond-meats-third-quarter-results-disappoint-while-

foodservice-opportunities-are-looking-up/ 
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